
WWW.PHOTOKINA.DE
#PHOTOKINA

ZAHLEN UND FAKTEN, DIE ÜBERZEUGEN
REPORT 2016

2016



IMPRESSIONEN 3

AUSSTELLERSTATISTIK 4

AUSSTELLERBEFRAGUNG 7

BESUCHERSTATISTIK 12

BESUCHERBEFRAGUNG 14

DAS EVENTPROGRAMM 22

MEDIALE PRÄSENZ – WERBUNG UND PRESSE 25

AUSSTELLERSERVICE 33

INHALT

2



Hier klicken 
und Film ansehen.

IMPRESSIONEN 2016
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https://youtu.be/w-SMFbC7o5Q
https://youtu.be/w-SMFbC7o5Q
https://youtu.be/w-SMFbC7o5Q


Gesamt 983*

Auslandsanteil 69 % aus 42 Ländern

Belegte Fläche (brutto) 150.000 m2

Andere Staaten 69% 31% Bundesrepublik  
Deutschland

AUSSTELLERSTATISTIK
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* inkl. zusätzlich vertretene Unternehmen

AUSSTELLER
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Bundesrepublik Deutschland 308

EU (ohne Deutschland) 179

EFTA 15

Ost- und übriges Europa 9

Nordamerika 64

Nahost 12

Asien 393

Australien/Ozeanien 3

* inkl. zusätzlich vertretene Unternehmen

AUSSTELLERSTATISTIK

LÄNDERSTATISTIK*
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Hersteller 71 %

Vertriebsgesellschaft 9 %

Großhändler 6 %

Dienstleister 5 %

Importeur 2 %

Verband/Institution 2 %

Sonstige 5 %

AUSSTELLERBEFRAGUNG

„WELCHER WIRTSCHAFTSSTUFE GEHÖRT IHR UNTERNEHMEN AN ?“ 

112 Aussteller  nahmen zum ersten Mal an einer photokina teil.
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Aufbau von neuen Geschäftsverbindungen 85 %

Pflege bestehender Geschäftsverbindungen 73 %

Präsentation von Produktneuheiten 69 %

Erwartete Order nach der Messe 68 %

Erschließung neuer Märkte 67 %

Imagepflege/Präsentation des Unternehmens 65 %

Erfahrungs- & Informationsaustausch 60 %

Allgemeine Informationsbeschaffung/Marktüberblick 57 %

Wettbewerbsbeobachtung 54 %

Order während der Messe 53 %

Informationen über Neuheiten & Trends 52 %

Mehrfachnennungen möglich

AUSSTELLERBEFRAGUNG

„WELCHE ZIELE HAT IHR UNTERNEHMEN MIT DER BETEILIGUNG 
AN DER PHOTOKINA VERFOLGT ?“
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AUSSTELLERBEFRAGUNG

„WIE ZUFRIEDEN SIND SIE MIT DER ERREICHUNG DIESER ZIELE  
INSGESAMT ?“

Zwei Drittel der Aussteller sind mit der Erreichung ihrer  

   Messeziele (sehr) zufrieden!

28%

53%Zufrieden 

Teils/teils

Sehr zufrieden

(Sehr) unzufrieden

5%

14%
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Fotofacheinzelhandel 54 %

Großhandel 50 %

Fotografen 48 %

Import/Export 38 %

Endverbraucher 27 %

Fachanwender 23 %

Versandhandel 22 %

Industrie 21 %

Elektrofachmärkte 17 %

Kauf-/Warenhäuser 16 %

Pressevertreter 15 %

Druckereien 10 %

Werbeagenturen 9 %

Dienstleister 3 %

Drogeriemärkte 3 %

Mehrfachnennungen möglich

AUSSTELLERBEFRAGUNG

„WELCHE SIND IHRE WICHTIGSTEN ZIELGRUPPEN?“ 
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Mehr als 2/3 aller Aussteller (67%) sind mit der photokina 2016  
insgesamt (sehr) zufrieden.

Endverbraucher 65 %

Fachanwender 62 %

Fotografen 58 %

Großhandel 58 %

Import/Export 57 %

Fotofacheinzelhandel 55 %

Pressevertreter 55 %

Industrie 52 %

Versandhandel 48 %

Elektrofachmärkte 45 %

Druckereien 39 %

Kauf-/Warenhäuser 37 %

Drogeriemärkte 36 %

Werbeagenturen 31 %

Dienstleister 14 %
Mehrfachnennungen möglich

AUSSTELLERBEFRAGUNG

„WELCHE IHRER ZIELGRUPPEN HABEN SIE ERREICHT?“ 
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AUSSTELLERBEFRAGUNG

87 % aller Aussteller sind mit dem Besuchsaufkommen ganz oder 
zumindest teilweise (sehr) zufrieden.

Für 83 % aller Aussteller ist die photokina der weltweit 
wichtigste Branchenevent.

71 % werden sicher oder wahrscheinlich wieder ausstellen, 
28% haben noch nicht entschieden.
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BESUCHERSTATISTIK

BESUCHER

Bundesrepublik Deutschland 137.164

Andere Staaten 53.505

Gesamt 190.669

Auslandsanteil 28 % aus 134 Ländern

ZUORDNUNG NACH FACH- ODER PRIVATBESUCHERN

51 %

Fachbesucher (davon 30 % aus dem Ausland)

Privatbesucher

49 %
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EU (ohne Deutschland) 33.922

EFTA 3.573

Osteuropa 1.909

Übriges Europa 1.124

Nordamerika 1.996

Lateinamerika 993

Afrika 1.107

Nahost 2.511

Asien 5.752

Australien/Ozeanien 618

BESUCHERSTATISTIK

BESUCHER AUSLAND NACH LÄNDERGRUPPEN
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44 % aller Fachbesucher sind zum ersten Mal auf einer photokina.

Inland Ausland Gesamt

Industrie 7,3 % 10,8 % 8,4 %

Handel 9,1 % 20,2 % 12,3 %

Import/Export 0,2 % 3,5% 1,2 %

Handwerk 12,2 % 4,3 % 9,8 %

Dienstleistung/Agentur 34,3 % 27,9 % 32,4 %

Behörde/Öffentliche Einrichtung 5,4 % 2,2 % 4,4 %

Universität/Forschung 3,9 % 3,3 % 3,7 %

Verband/Institution 1,5 % 0,8 % 1,3 %

Sonstiges 9,8 % 17,6 % 12,0 %

Schüler/Student 16,3 % 9,5 % 14,3 %

BESUCHERBEFRAGUNG FACHBESUCHER

„ZU WELCHEM WIRTSCHAFTSZWEIG GEHÖRT IHR BETRIEB ?“
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Inland Ausland Gesamt

Ausschlaggebend 33,8 % 40,7 % 35,9 %

Mitentscheidend 23,2 % 22,5 % 23,0 %

Beratend 14,6 % 15,4 % 14,8 %

Nicht beteiligt 10,0 % 6,8 % 9,0 %

Insgesamt sind 91 % der Fachbesucher in  
Einkaufs-/ Beschaffungsentscheidungen einbezogen .

BESUCHERBEFRAGUNG FACHBESUCHER

„WIE IST IHR EINFLUSS BEI EINKAUFS-/BESCHAFFUNGS-
ENTSCHEIDUNGEN ?“

14 % aller Fachbesucher sind Studenten und angehende Profifotografen.
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Kameras 76 %
Objektive, Filter, Kamerazubehör 58 %
Digitale Bildbe- und -verarbeitung 53 %
Fotostudioausstattung 38 %
Bilderausstellungen 36 %
Druck, Drucker, Druckmaterial 36 %
Lichttechnik, Beleuchtung 36 %
Bild-, Video-, Datenspeicherung 31 %
Filmkameras 31 %
Drohnen, Helicopter 30 %
360°/3D Kameras 29 %
Digitale Video- und Filmbearbeitung 28 %
Aus- und Weiterbildung 27 %
Fine Art Papiere 27 %
4K/UHD-TV 25 %
Action-Cams 25 %
Foto-Apps 25 %
Foto-, Video-Dienstleistungen im Internet 22 %
Video-Filmtechnik 22 %
3D-Aufnahme, Bearbeitung, Ausgabe 20 %
Foto-, Video-Dienstleistungen vor Ort 19 %
Smartphones, Kamerahandys 19 %
Alben und Rahmen 18 %
Bilderverkauf, Sales Gallery 15 %
Digitale Vernetzung 15 %
Personalisierte Foto-Produkte 15 %
Publishing Systeme: Layout, Grafik 15 %
Digitale Bild- und Videopräsentation 13 %
Virtual Reality Hard- und Software 13 %
Augmented Reality Hard- und Software 10 %
Geräte, Systeme für Fotofinishing 9 %
Geräte für techn.-wiss. Bildverfahren 8 %
Astro-Kameras 6 %
Audio-Systeme 6 %
Fernrohre, Ferngläser 6 %
Publishing-Systeme: Prepress, Produktion 6 %
Home Electronics, Vernetzung 5 %

Mehrfachnennungen möglich

BESUCHERBEFRAGUNG FACHBESUCHER

„AN WELCHEN PRODUKTEN SIND SIE BESONDERS INTERESSIERT?“
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Fotograf 56 %

Foto, Video 45 %

Fotostudio 32 %

Layout, Grafik, Design 28 %

Digital Imaging & Publishing 20 %

Fotofinishing 18 %

Aus- und Weiterbildung 14 %

Handel, Vertrieb 14 %

Lichttechnik, Beleuchtung 14 %

Sonstiges 21 %
Mehrfachnennungen möglich

BESUCHERBEFRAGUNG FACHBESUCHER

„IN WELCHEM FACHBEREICH SIND SIE TÄTIG ?“

Mehr als die Hälfte aller Fachbesucher sind Fotografen!
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(sehr) wichtig

Informationen über Neuheiten und Trends 68 %

Allgemeine Informationsbeschaffung/Marktüberblick 63 %

Produkttest 56 %

Erfahrungs- und Informationsaustausch 55 %

Weiterbildung 51 %

Aufbau neuer Geschäftsverbindungen 38 %

Pflege bestehender Geschäftsverbindungen 35 %

Wettbewerbsbeobachtung 34 %

Vorbereitung des Einkaufs nach der Messe 27 %

Order auf der Messe 24 %
Mehrfachnennungen möglich  

BESUCHERBEFRAGUNG FACHBESUCHER

„WIE WICHTIG SIND IHNEN DIE NACHFOLGENDEN BESUCHSZIELE ?“

38 % der Fachbesucher besuchen keine anderen (Fach-)Messen.

83 % der Fachbesucher sind mit der Erreichung ihrer Besuchsziele  
insgesamt (sehr) zufrieden.

85 % der Fachbesucher sind mit dem Ausstellungsangebot (sehr) zufrieden.
18



Kameras 83 %
Objektive, Filter, Kamerazubehör 68 %
Digitale Bildbe- und Verarbeitung 55 %
Bilderausstellungen 35 %
Druck, Drucker, Druckmaterial 27 %
Drohnen, Helicopter 26 %
Lichttechnik, Beleuchtung 25 %
Action-Cams 24 %
Foto-Apps 23 %
Bild-, Video- und Datenspeicherung 21 %
4K, UHD-TV 20 %
Alben und Rahmen 19 %
Filmkameras 19 %
360°/3D Kameras 18 %
Fotostudioausstattung 18 %
Foto- und Videodienstleistungen im Internet 18 %
Smartphones, Kamerahandys 18 %
Digitale Video- und Filmbearbeitung 17 %
Aus- und Weiterbildung 16 %
Fine Art Papiere 15 %
3D-Aufnahme, Bearbeitung, Ausgabe 14 %
Personalisierte Fotoprodukte 13 %
Foto- und Videodienstleistungen vor Ort 12 %
Video-Filmtechnik 12 %
Virtual Reality Hard- und Software 10 %
Digitale Bild- und Videopräsentation 9 %
Digitale Vernetzung 9 %
Augmented Reality Hard- und Software 7 %
Fernrohre, Ferngläser 7 %
Astro-Kameras 6 %
Bilderverkauf, Sales Gallery 6 %
Home Electronics, Vernetzung 6 %
Geräte und Systeme für Fotofinishing 5 %
Publishing-Systeme: Layout, Grafik 5 %
Geräte für techn.-wiss. Bildverfahren 4 %
Audio-Systeme 3 %
Publishing-Systeme: Prepress, Produktion 2 %

Mehrfachnennungen möglich 

BESUCHERBEFRAGUNG PRIVATBESUCHER

„AN WELCHEN PRODUKTEN SIND SIE BESONDERS INTERESSIERT ?“
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(sehr) wichtig

Informationen über Neuheiten und Trends 70 %

Allgemeine Informationsbeschaffung 65 %

Erfahrungs- und Informationsaustausch 44 %

Vorbereitung des Einkaufs nach der Messe 43 %

Weiterbildung 39 %
Mehrfachnennungen möglich 

BESUCHERBEFRAGUNG PRIVATBESUCHER

„WIE WICHTIG SIND IHNEN DIE NACHFOLGENDEN BESUCHSZIELE ?“
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46% der privaten Besucher sind erstmalig auf einer photokina.

Nahezu die Hälfte (49%) aller Privatbesucher geht auf  
keine weiteren Fotomessen und -ausstellungen.

BESUCHERBEFRAGUNG PRIVATBESUCHER

85 % der Privatbesucher sind mit der Erreichung ihrer Besuchsziele  
insgesamt (sehr) zufrieden, bei den bis 20-jährigen sogar 92%!

93 % der Privatbesucher beabsichtigen, aufgrund der photokina 2016 zu 
einem späteren Zeitpunkt sicher oder vielleicht einen Einkauf zu tätigen.

88 % der Privatbesucher sind mit dem Ausstellungsangebot  
(sehr) zufrieden!

30 % der Privatbesucher zählen zur Zielgruppe der bis 30-jährigen.  
Der Anteil der bis zu 20-jährigen hat sich gegenüber 2012 nahezu verdoppelt!

Jeder fünfte Privatbesucher (19,3 %)ist Student oder Schüler.
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DAS EVENTPROGRAMM

ACTION by photokina 
Adrenalin pur in HD: Speziell für die junge Zielgruppe wurde die ACTION HALL konzipiert. Am Wochenende  
verwandelte sich die Halle 6 in ein Paradies für Action-Liebhaber. Die INDOOR OBSTACLE CHALLENGE powered by 
Peugeot bot nicht nur Sportlern eine Herausforderung, sondern den Zuschauern auch spektakuläre Bilder und 
fantastische Action-Motive. Bei der COPTER WORLD powered by DJI drehte sich alles um Drohnen und Multikopter. 
Im Rahmen von Flugshows zeigten erfahrene Profis, welches Potenzial für Fotografie und Bewegtbild aus der Vogel-
perspektive in den agilen Flugobjekten steckt. Spontane Live Acts überall auf der photokina boten perfekte Motive 
für Fotos und Filme. Und für den Adrenalin-Kick sorgte eine Fahrt auf dem „Avenger“ im Außenbereich – natürlich 
nicht ohne Action Cam.

COLOGNE UNLIMITED by photokina
Die ganze Stadt im Fotofieber: COLOGNE UNLIMITED. 
Mit dem 3. Kölner Fotomarathon am Samstag, 3. September 2016 fiel der Startschuss für das große photokina-
Stadtevent PROLOGUE mit seinen aufregenden Workshops, außergewöhnlichen Locations, spannenden Shootings 
und Ausstellungen überall in Köln. Am 16. und 17. September diente der Rhein als Bühne. Eine multimediale  
Bilderinszenierung auf dem Deckschiff Doris zeigte die unbegrenzten Möglichkeiten des Imaging und stimmte das 
begeisterte Publikum bereits auf die photokina ein.

COMMUNITIES by photokina 
„Fotografieren ist dann am schönsten, wenn man die Bilder mit jemandem teilen kann.“ Unter dem Dach von COM-
MUNITIES präsentierten sich soziale Netzwerke, Fotofestivals, Verbände und Verlagshäuser und boten dem photoki-
na Besucher einen Treffpunkt mit diversen Highlights auf und neben der großen Bühne der COMMUNITIES STAGE.

CONTEST by photokina 
Foto-Skills ohne Ende: Die photokina Wettbewerbe 2016. Gemeinsam mit diversen Partnern unterstützt die  
photokina regelmäßig Fotowettbewerbe für verschiedene Zielgruppen. Neben vielen anderen Aktionen erhielten in 
diesem Jahr der RheinEnergie Fotowettbewerb zu den Kölner Lichtern, der Online-Fotowettbewerb „heartbeat of 
nature“, der Deutsche Jugendfotopreis und für professionelle Fotografen der Brautfoto Award auf der Messe eine 
Plattform für Ausstellungen und Preisverleihungen.

AUF DER PHOTOKINA 2016 GAB ES SO VIELE MULTIMEDIALE EVENTS UND  
MITMACHMÖGLICHKEITEN WIE NIE ZUVOR. HIER DIE HIGHLIGHTS:
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DAS EVENTPROGRAMMDAS EVENTPROGRAMM

DIMENSIONS by photokina 
Imaging in einer völlig neuen Dimension: DIMENSIONS powered by Digility ließ Besucher in die Welt von Virtual 
und Augmented Reality, von 360-Grad-Filmen und Bildern eintauchen und sie die neuesten Technologien, Produkte 
und Entwicklungen rund um das Thema 360° Imaging und alles, was im Bereich immersiver Technologien machbar 
ist, erleben. Die neue Fachkonferenz DIGILITY als europaweit einzigartige B2B-Plattform präsentierte zum Thema 
„Digitale Realität“ die neuesten Entwicklungen rund um dieses aktuelle Trendthema im Bereich Imaging.

FUTURE ZONE by photokina 
Die Start-up Szene in Köln: In der FUTURE ZONE zeigte die versammelte Gründerszene Technologien und Apps, mit 
denen morgen die besten Bilder und Videos gemacht werden. Auf der FUTUREZONE STAGE schafften interessante 
Gründer und App-Entwickler echte Club-Atmosphäre mit starkem Innovationsbezug.

LIGHT ART by photokina 
Ideal ergänzt wurde die künstlerische Vielfalt der photokina durch den zweitägigen LIGHT ART CONGRESS. Neben 
Vorträgen und Workshops rund um die Themen Light Art Photography, Langzeitbelichtung und Light Painting 
wurden auf dem Messegelände eine internationale Ausstellung und Light Painting Shows präsentiert.

MOTION by photokina 
Aktuelle Technik, Profis vor Ort, Präsentationen der wichtigsten Hersteller, Workshops und Live-Sessions – im 
Bereich MOTION drehte sich alles um bewegte Bilder. Die Experten verrieten nicht nur auf der MOTION STAGE 
Tipps und Tricks bei der Videoerstellung mit Fotoapparat und Kamera. Im Rahmen der VLOG CON am photokina 
Wochenende hatten vor allem jüngere Besucher die Gelegenheit, YouTube-Stars hautnah zu erleben und mit ihnen 
das Geheimnis ihres Erfolges zu ergründen. Zum ersten Mal wurde in diesem Jahr der MOTION PICTURE & MUSIC 
VIDEO AWARD verliehen. Vor allem Amateure waren aufgerufen, ihre besten Filme und Musikvideos einzureichen. 
Mit knapp 400 Einreichungen aus den Kategorien „Hollywood“, „Seen from the Air“, „Sports/Action“, „Comedy/Fun“, 
„360 Grad“ und „Music“ waren die Resonanz auf das neue Format als auch dessen Ergebnisse hervorragend. 

MOBILE by photokina 
Knipsen, Bearbeiten, Teilen – Like! Das Fotografieren mit dem Smartphone wird immer einfacher – und bedeutsamer. 
Unter MOBILE wurde die neuesten Apps zum Fotografieren, Bearbeiten und optimieren von Arbeitsabläufen mit 
dem Smartphone anschaulich präsentiert und erklärt. 
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DAS EVENTPROGRAMMDAS EVENTPROGRAMM

PICTURES by photokina 
Bei den zahlreichen herausragenden Bilderausstellungen kam auch der künstlerische Aspekt der Fotografie nicht  
zu kurz. Unter dem Dach PICTURES wurden die Lebens- und Arbeitswelten verschiedener Kontinente, Völker  
und Generationen aus vielen Perspektiven präsentiert. Zu den Highlights zählte die Ausstellung „Masters of  
Photography“, die Leica als offizieller Fotografie-Partner der photokina 2016 in der Halle 1 zeigte. 
Nach der erfolgreichen Premiere 2014 wurde die SALES GALLERY auf der photokina 2016 erneut aufgelegt: Dort 
hatten Besucher die Gelegenheit, hochwertige Fotokunst von Galeristen und freien Fotografen käuflich zu erwerben. 

PROFESSIONALS by photokina 
Von Profis für Profis: Ein unverzichtbares Schwerpunkt-Thema der photokina 2016 war wieder der Bereich  
PROFESSIONALS. Mit der PROFESSIONALS STAGE wurde den Besuchern ein spannendes Format mit aktuellen und 
praxisnahen Live-Vorträgen rund um Businessthemen geboten. Ambitionierte Fotoenthusiasten erhielten in der 
PROFESSIONALS LOUNGE die Möglichkeit der Portfoliobesichtigung und Beratung. Bei den PROFESSIONALS 
PUBLISHERS – Verbände, Verlage und Agenturen – war Netzwerken de luxe garantiert. 

RENTAL POINT by photokina 
Beim neu eingerichteten RENTAL POINT konnten Kameras und Equipment kostenlos ausgeliehen und ausprobiert 
werden. Der Service kam bei den Besuchern besonders gut an. Der RENTAL POINT war über die gesamte Messelauf-
zeit voll ausgelastet. 

ZOOM by photokina 
Die neuesten Technologien und Produkte aus den Bereichen Teleobjektive, Ferngläser und Astrokameras ließen sich 
im Bereich ZOOM bestens ausprobieren. Auf der Piazza boten Hochseilakrobaten, Artisten und spontane Walking 
Acts tolle Motive zum Fotografieren und Filmen aus ungewöhnlichen Blickwickeln.
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ZIELSETZUNG: 

STEIGERUNG DER REICHWEITE VOR UND WÄHREND DER PHOTOKINA  
VOR  ALLEM BEI DER ZIELGRUPPE DER 14- BIS 30-JÄHRIGEN OHNE  
VERNÄCHLÄSSIGUNG DER BESTEHENDEN ZIELGRUPPEN.

SOCIAL MEDIA

Starke Performance der eigenen Kanäle:

•  Fast 1,8 Mio. Beitragsreichweite und mehr als 900.000 Interaktionen bei Facebook in der Messewoche. 

•  Deutlicher Ausbau des 2014 initiierten Instagram-Kanals von 2.637 auf 13.293 Follower.

•  Moderater Ausbau der Fan- und Followerzahlen auf Facebook (+ 15,3%) und Twitter (+ 13,7%)  
zu Gunsten einer höheren Reichweite und stärkeren Interaktion.

•  Der Clip „Imaging Unlimited“ im neuen photokina-Look wurde fast  
180.000 Mal bei YouTube aufgerufen. 

photokina 2016 – Multimedial wie nie:

•  47 Posts, davon 17 Videos, davon 5 Liveübertragungen in der Messewoche führten zu mehr als 370.000 
Videoansichten auf Facebook. 

•  56 Tweets abgesetzt, 34.000 Tweets* mit dem Hashtag #photokina gingen zwischen dem 19. und 25. 
September durch die Welt. Potentielle Reichweite: rund 1,9 Mio.

•  22 Instagram Posts mit einer Reichweite von über 104.000. 

•  Snapchat wurde erstmals mit 90 Snaps bespielt. Reichweite 18.000.  

MEDIALE PRÄSENZ –  
WERBUNG UND PRESSE

NEU

* ohne Retweets

NEU
NEU
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MEDIALE PRÄSENZ –  
WERBUNG UND PRESSE

SOCIAL MEDIA

Mehr Reichweite in der jungen Zielgruppe durch Kooperation mit ausgewählten Influencern  
im Vorfeld und während der Messe.

Gesamtreichweite: rund 2,1 Mio. mit 61.669 Interaktionen. 

Erschließung neuer Zielgruppen durch Ambient-Maßnahmen 

•  Pixel:  
Der Kromfohrländer-Mischling besuchte mit einer GoPro auf dem Rücken im Vorfeld der photokina 7 Groß-
veranstaltungen im Rheinland.  
Tolle Resonanz offline und online: über 440.000 Kontakte und fast 6.000 Interaktionen bei Facebook.

•  Picture Points:  
Roadshow mit photokina-Bilderrahmen sorgte vor Ort in 4 Großstädten für Gesprächsstoff und Sichtbarkeit 
im Rheinland: 400 bis 500 persönliche Kontakte pro Event.

•  Photobooth:  
An sieben prominenten Orten in Köln – z. B. dem gamescom Festival – konnten Besucher oder Passanten in 
der photokina-Fotobox kostenfrei Fotos von sich schießen und ausdrucken  
lassen. Rund 1.400 Teilnehmer. 

NEU

NEU
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MEDIALE PRÄSENZ –  
WERBUNG UND PRESSE

SOCIAL MEDIA

Mehr Reichweite in den jüngeren und bestehenden Zielgruppen durch zusätzlich gekaufte  
Medialeistungen auf FACEBOOK, YOUTUBE UND INSTAGRAM: 

Gesamtreichweite: mehr als 16,7 Mio. Bruttokontakte. 

ONLINE MEDIA

•  Bannerschaltung und Anzeigen in den Newslettern der relevanten Fach- und Endverbraucherportalen.  

•  Gezielte Ansprache einer jungen sowie bestehender photokina-Zielgruppen in den  
Display-Netzwerken. 

•  Aussteuerung des Clips „Imaging Unlimited“ an eine junge Zielgruppe über Native  
Advertising Plattformen. 

•  Redaktionelle Kooperationen mit verschiedenen Jugendmagazinen.

Gesamte Reichweite: 53,9 Mio. Bruttokontakte

NEU

NEU

NEU
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MEDIALE PRÄSENZ –  
WERBUNG UND PRESSE

PRINT MEDIA

•  Anzeigen in rund 60 Fach- und Consumer-Publikationen und mehr als 63 internationalen Fachtiteln welt-
weit. Verbreitete Auflage: rund 4,1 Mio. Exemplare. 

•  Medienkooperationen mit zahlreichen Fach- und Consumer-Publikationen (redaktionell) u.a. c’t, CHIP FOTO 
VIDEO – Zukunft der Fotografie, markt intern – Foto-Fachhandel & -Studio. 

Verbreitete Auflage: über 5 Mio. Exemplare weltweit.

HÖRFUNK

•  24 Werbespots auf WDR 1Live erreichten vor allem junge Erwachsene zwischen  
14 und 30 Jahre in NRW. Insgesamt rund 23,04 Mio. Kontakte

•  Redaktionelle Kooperationen u. a. mit bigFM und Radio Köln informierten mit Thementagen,  
Gewinnspielen und Spots insbesondere über die Top-Themen der photokina. 

Insgesamt rund 7,3 Mio. Kontakte.

WWW.PHOTOKINA.DE

#PHOTOKINAKoelnmesse GmbH

E-Mail:  photokina@visitor.koelnmesse.de

Telefon: +49 180 610 31 01

(0,20 Euro/Anruf aus dem dt. Festnetz, max. 0,60 Euro/Anruf aus dem Mobilfunknetz)

ONLINE-TICKETS
SICHERN

UND BIS ZU 38% SPAREN! 
PHOTOKINA.DE/TICKETS

20.–25. SEPTEMBER 2016 | KÖLN

WWW.PHOTOKINA.DE#PHOTOKINA

Koelnmesse GmbHE-Mail:  photokina@visitor.koelnmesse.de

Telefon: +49 180 610 31 01
(0,20 Euro/Anruf aus dem dt. Festnetz, max. 0,60 Euro/Anruf aus dem Mobilfunknetz)

20.–25. SEPTEMBER 2016 KÖLN

ONLINE-TICKETSSICHERNUND BIS ZU 38% SPAREN! 

PHOTOKINA.DE/TICKETS

NEU

NEU
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AUSSENWERBUNG

Flächendeckende und aufmerksamkeitsstarke Out-of-Home-Maßnahmen vor  
und während der photokina:

•   Station Video NRW: 26 Städte, 30 Bahnhöfe, 172 Screens.  
Kontakte: über 4,03 Mio. 

•  CityLightPoster und CityLightSäulen an 355 Stellen in Köln, 2 Wochen.  
Kontakte: 23,03 Mio. 

•  27 Digital-Screens in der U-Bahn Köln.  
Kontakte: fast 1,2 Mio. 

•  4 Flächen im Flughafen Köln/Bonn.  
Kontakte: ca. 2,6 Mio.  

•  3 LED-Boards an der Lanxess Arena und am Barbarossaplatz.  
Kontakte: fast 5,9 Mio.  

•  Plakataushang und Prospektauslage in über 4.000 Kunst-,  
Kultur- & Musiklocations, Cafés, Kneipen, Geschäften und Szenenlokalen  
in Köln und Umgebung. 

•  photokina-Beflaggung auf der Deutzer Brücke, bei den Partner-Hotels  
und im Umfeld der Messe. 

NEU

NEU

NEU

NEU

NEU
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DIRECTMARKETING UND KOOPERATIONEN

•  Regelmäßige Newsletter an die photokina-Zielgruppen in aller Welt:  
9 Fachbesucher-Newsletter mit je 57.300 Empfängern in 150 Ländern und  
10 Endverbraucher-Newsletter mit je 58.400 Empfängern. 

•  Zweistufige zielgruppenspezifische Mailings in 5 Sprachen an über  
174.000 potentielle Fachbesucher in 147 Ländern rund um den Globus. 

•  Internationale VIP-Ansprache: Spezielle Ansprache von 2.638 potentiellen  
Key Account Besuchern und Angebot eines VIP-Pakets u.a. mit kostenlosem  
Besuch der photokina und Zutritt zur VIP & Buyers’ Lounge. 

• 2-stufiges Mailing an über 2.000 Schulen der Sekundarstufe in NRW.   

•  Weitere internationale Printmailings an spezielle Zielgruppen/ 
Special-Interest-Gruppen, z. B. Jäger, Detekteien usw. erreichten  
weitere 3.600 Kontakte.   

•  Kooperation mit dem Handel: Bereitstellung von mit Rabatt-Gutscheinen  
bestückten Aufstellern am POS. Ergebnis: 68 teilnehmende Händler,  
rund 2.000 eingelöste Gutscheine. 

NEU

NEU
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MEDIA RELATIONS UND RESONANZ

Internationale Medienarbeit vor und während der Messe:

•  5.062 akkreditierte Journalisten aus 72 Ländern

• davon 3.420 aus Deutschland

•  1.642 aus dem Ausland

Andere Staaten68% 32%Bundesrepublik  
Deutschland

Mehr Beiträge als je zuvor

•  17.305 Beiträge in Print und Internet. 

• Mehr als 32 Mio. verbreitete Printauflage weltweit.

•  Fast 2 Milliarden Reichweitenpotential online auf deutschsprachigen Plattformen*.

•  Über 70 Milliarden Reichweitenpotential weltweit online*.

•  Umfassende Live-Berichterstattung und Nachrichten-Präsenz im TV u.a.  
in Tagesschau, heute Journal und RTL Aktuell.

* ohne Soziale Netzwerke, Zeitraum 1. Januar bis 22. September 2016
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MEDIENZITATE

„Ganz neue Perspektiven: […] Auf der alle zwei Jahre in Köln stattfindenden Messe wurden dann Ausblicke auf 
revolutionäre Bilderfassungssysteme präsentiert, wie sie spätestens ab 2020 die kreative und technische Entwick-
lung des Fotografierens bestimmen werden. Im Wasser, zu Lande und in der Luft!“ 
Fototest

“Als ‘Aufbruch in neue Dimensionen‘ konnte die photokina 2016 – die Mitte September in Köln stattfand – bewei-
sen, wieviel Dynamik und Innovationskraft in der Imagingbranche steckt.“
ProfiFoto

„Langjährige Besucher bestätigen, dass man auf dieser Messe noch nie so viele junge, zum Teil sogar sehr junge Leute 
gesehen hat. […] die jungen Besucher zogen es vor, sich die Angebote der Aussteller an den Ständen anzusehen – und 
zwar nicht nur bei den großen Namen, sondern praktisch überall – bei Zubehör-Lieferanten, Lichtspezialisten ebenso 
wie bei Bilddienstleistern und Software-Unternehmen. […] Die photokina hat gezeigt, dass es viel Potenzial für den 
Verkauf von Fotoprodukten gibt, wenn man es versteht den Nerv der (jungen) Kunden zu treffen und sie für das 
Fotografieren und Filmen zu begeistern.“
PoS-Mail

„Tausende Foto-Begeisterte aus allen Teilen der Welt strömten vom 20. bis 25. September durch die Hallen der 
diesjährigen photokina in Köln. Neben imposanten Fotogalerien und zahlreichen Workshops standen zweifellos 
die brandneuen Produkte der Imaging-Branche im Fokus der Besucher.“
CHIP FOTO VIDEO

„Der visuelle Höhepunkt ist allerdings die spektakuläre, in Teilen durchaus Museumsansprüchen genügende  
Ausstellung „Masters of Photography“, die die Leica-Galerie in Zusammenarbeit mit der Kölnmesse in Halle 1 
aufgebaut hat.“
Kölner Stadt-Anzeiger

Eine weitere gute Nachricht: Es gibt immer noch eine Vielzahl von Menschen, die sich ganz klassisch für das 
Thema Fotografieren interessieren. […] Von diesen Menschen waren 2016 wieder viele auf der photokina. Um 
Bilder anzuschauen, um Vorträge zu hören, um sich mit Gleichgesinnten auszutauschen.“
digit!

„Another fine Messe… [...] nobody anywhere at the show could argue with the fact that photography itself is 
more popular than ever [...]. “
British Photographic Industry News
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Die Aussteller- und Besucherbefragung beruht auf einer repräsentativen Untersuchung eines unabhängigen Meinungs-
forschungsinstitutes. Die Ergebnisse der Aussteller- und Besucherbefragung basieren auf den Angaben von 477 Aus-
stellern und 2.435 Besuchern.

Jörg Schmale
Projektmanager
Tel.: +49 (0)221 821-2497
j.schmale@koelnmesse.de

Anika Hülsmann
Vertriebsmanagerin Aussteller
Tel.: +49 221 821-2409
a.huelsmann@koelnmesse.de 

photokina@koelnmesse.de
Fax: +49 221 821-3413

AUSSTELLERSERVICE

IHRE ANSPRECHPARTNER FÜR DIE PHOTOKINA 2018

25.–30. SEPTEMBER 2018 | KÖLN

DIESES DATUM SOLLTEN SIE IM AUGE BEHALTEN!

SAVE THE DATE!

Sandra Praller
Projektassistenz
Tel.: +49 221 821-2410
s.praller@koelnmesse.de

Michael Ahlgrimm
Vertriebsmanager Aussteller
Tel.: +49 (0)221 821-2481
m.ahlgrimm@koelnmesse.de
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